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Resumo

Este trabalho tem por objetivo desvelar as cultweganizacionais de dois sebos localizados no
centro de Porto Alegre, a Livraria Martins Livreirfgua Riachuelo) e a Livraria Nova Roma
(rua General Camara), no que concerne a sociabil@l@ a construcao de lacos afetivos entre
os integrantes de determinados grupos que fregirents dois estabelecimentos, seus
proprietarios e funcionarios. A etnografia que veando desenvolvida, desde marco de 2005,
mediante o uso das técnicas de observacéo diretdrevistas semi-estruturadas, tem mostrado
como as relagdes entre os diferentes frequentadonetegrantes das livrarias sdo construidas e
de que forma as trocas e as experiéncias vao sesi@dbelecidas entre eles ao longo da rotina
diaria. As organizacfes apresentam-se como lugquespossibilitam a construcdo de relacdes
que vao para além das trocas comerciais configuoasel, muitas vezes, como relacdes de
amizade. Assim, lagos de afetividade emergem cdemoertos mediadores das relagbes de
trabalho entre os diferentes atores inseridos restgacos demonstrando formas de hierarquia
e obediéncia mais diluidas.

Introducao

Dentre as inimeras possibilidades de consumo pess@&m contexto contemporaneo,
nossa opcao de estudo recaiu sobre a comerciaizégdivros usados realizada em locais
especificos denominados sebos, expressao freqiemeatribuida as livrarias que vendem esse
tipo de produto. Pesquisando o uso da terminolegfi®, encontramos que a mesma deve-se: 1)
a aparéncia ja manuseada, ensebada dos livros (BEC2003); 2) ao fato de que no tempo em
que ndo havia energia elétrica as pessoas utilizardas feitas de sebo para ler, ajudando a
engordurar os livros (SECCHIN, 2003); e, 3) a éxisia das sebentas, litografias onde os alunos
da Universidade de Coimbra copiavam matérias attesurgimento da reproducdo de textos

atraves de fotocopias ou copia heliografica (wwagdrcom.br).



Assim, desde marco até dezembro de 2005, dois $ébosido pesquisados: a Livraria
Martins Livreiro e a Livraria Nova Roma. No seborkitgs Livreiro, as saidas a campo semanais
e 0 uso das técnicas da observacao direta e postkboracao dos diarios de campo, bem como
a realizacdo de cinco entrevistas semi-estrutuygdamitiram a identificacdo desse local como
um espaco de desenvolvimento de sociabilidade®priedntemente masculinas.

Por seu turno, a Livraria Nova Roma também foi gzamhada semanalmente através da
utilizacdo da observacdo direta e participantejstt@g no diario de campo e entrevistas
revelando uma clientela classificada, enquanto cadgra de livros no sebo, por suas
necessidades que para além das de ordem econGmidem ser afetivas, existenciais ou
culturais.

A seguir faremos a descricao etnografica de caddasses espacos de modo a colocar o

leitor em contato com as realidades investigadas.

1 A Matrtins Livreiro
1.1 Contextualizando o campo

Esta livraria localiza-se na rua Riachuelo (condteetambém como Rua dos Livros por la
estarem situadas diversas livrarias que trabalhpemas com livros novos ou livrarias que
trabalham principalmente com livros usados), n9112o centro de Porto Alegre. A data de

fundacdo da Livraria Martins Livreiro é 195http://www.martinslivreiro.com.by/ O livreiro

fundador foi Manoel Martins, que inicialmente hasido socio e fundador do sebo mais antigo
na cidade, segundo ele, a Livraria Aurora, existamé os dias atuais. Depois de um periodo nao
muito longo na condicdo de sécio da Livraria Aurda. Martins decidiu abrir sua propria
livraria, que desde sua origem, optou pela comeragio de livros usados (MARTINS, 1996).

Sr. Martins elegeu uma especialidade para suaibivoa sebo: historia do Rio Grande do
Sul, literatura gaucha e temas adjacentes. Parasele interesse pelo tema foi despertado
mediante conversas gestadas no convivio com diergmigos e frequentadores de seu
estabelecimento. Disse ter convivido com “intelaistida época: Erico Verissimo, Guilhermino
César, Athos Damasceno entre outros, e que naidivaaontecia aquilo que Sérgio Jacaré -
autor de livros sobre temas acerca do Rio Grand&uwo- denominava como “comicio de
espiritos”, ou seja, um encontro onde o0s partitgstrocavam experiéncias.

Conversando com o Sr. Martins, ele contou que aerd®lver seu interesse sobre o0s

temas relacionados ao Rio Grande do Sul e, airetaglper uma procura incessante de titulos

! Entretanto, em Secchin (2003) a data de fundqgé@parece é 1952.



importantes para a cultura do Rio Grande do Subddepor fundar a Editora Martins Livreiro
com o objetivo de reeditar com urgéncia outrosastgue considerava igualmente importantes,
porém, de dificil acesso. Por que os editores $ondb o fazianf?(MARTINS, 1996, p. 14).
Movido por esse guestionamento e interesse, o artind se dedicava tanto a editora como a
livraria, mas revelou a necessidade de optar podosndois negdcios: ficou com a editora e
vendeu a livraria. Ha cerca de vinte anos o prapi@® da livraria € o Sr. Ivo, ex-genro do Sr.
Martins. Natural de Cachoeira do Sul, mas nao iemtmente relacionado com as questdes de
cunho regionalista, o Sr. Ivo disse ter mantidgeeialidade da livraria por ja estar consolidada
no mercado de livros da cidade e até mesmo dd pais

A livraria apresenta-se como um lugar espacoso, pafundidade e pé-direito bastante
alto. Mesmo com algumas lampadas fluorescentagyar fornece uma sensacédo de aconchego
e pouca iluminacédo devido as grandes quantidaddéisrde com capas de diferentes cores que
habitam as estantes e recobrem todas as paredé&scalo Formando corredores artificiais
encontram-se estantes de pequeno porte e baixarastgue ficam no meio da livraria,
permitindo que os clientes figuem mais visiveisreeaio a tantos livros.

Além do Sr. Ivo, trabalham também na livraria Fé@uRogério e Rose. O publico que
circula pelo estabelecimento é bastante diversifichlo entanto, hd um grupo que se diferencia
do publico em geral por ser frequentador assidymreapresentar lacos e relagcbes com as
pessoas que la trabalham e com o proprio locala-Setque esse grupo que trataremos por

amigoseé composto, de forma predominante, por homens.

1.2 O campo: problematizacdo e questdes teoricas

Ainda que o transito de pessoas na livraria sejaposto tanto por homens como por
mulheres, 0s quais apresentam uma multiplicidadelaties e estilos, a regularidade com que
podemos encontrar homens ao redor de uma pequesaalotalizada bem proximo a porta de
entrada, conversando sobre assuntos diversosindaltutebol, religido e politica, aponta para a
seguinte interrogacdo: que masculinidade é essgagemos encontrar na Martins Livreiro?
Assim, ha um ponto sobre a construcdo da mascatieido qual precisamos nos remeter. De

acordo com Jardim (2001), ndo é somente no coatresin o corpo feminino que a

2 O Sr. Martins fala mais sobre sua deciséo: “Sghia pelo menos uma meia dizia de autores, decipae@sa
compreensdo do universo gaucho, necessitavammestos no mercado. Nem que para iSsO eu mesmeassei
edita-los” (MARTINS, 1996, p. 14).

® Em entrevista realizada dia 30/05/2005 com 0\&r, ¢le disse que: “os livros do Rio Grande do Bistdria do
Rio Grande do Sul era o que mais se vendia. E slepoi exemplo, de 1995 pra ca que eu expandiipalmente
hoje... Hoje a parte juridica que... que é o cahefe, por exemplo, é a area que mais vende; quas&0 % da
livraria hoje é sé livros juridicos...”.



masculinidade é elaborada, mas no contraste comsobhbmens, outros corpos, a partir de
parametros tidos (e negociados) como masculinoR[QM, 2001, p. 202). Portanto, isso
explica em parte a predominancia de um determirigo de homens na Livraria Martins
Livreiro e ndo outros. Os homens amigos geralmaptesentam um padréo fisico-corporal que
nao se diferencia muito entre eles: homens adulfasimente senhores, que se vestem com
roupas sobrias: calca jeans tradicional ou calggalse camisa de cores discretas. Entre os
clientes pode-se ver de vez em quando o estilisiyrimetal, skatista, hippie. No entanto, ndo
sdo esses que ocupam o sebo como espaco de ercdatomnversa.

Desta forma, a relagdo entre consumo de livrosalsitidade e género se complexifica
na medida em que pensamos o0 sebo Martins Livrairdbém como espaco de sociabilidades,
ou, trocas cara a cara e diretas, contatos, redaedeontros, que poderiam ser desenvolvidos
entre duas ou mais pessoas (GAYOL, 2008p entanto, através das observacdes em campo,
percebemos que as sociabilidades se desenvolvétanias Livreiro, sobretudo, entre homens.
O dia-a-dia da livraria € marcado pela presenchotieens que estédo interagindo o tempo todo,
de diversas formas, tanto com as pessoas quehsabalo estabelecimento como com outros
clientes.

Em primeiro lugar, é preciso dizer que o consumolid®s - entendido desde a
perspectiva das pessoas que trabalham no sebo progitamente desde a recepgéo, ou do
ponto de vista dos clientes, o que sera realizaale atiante - aparece como sendo um elemento
que possibilita a inscricdo de um cliente em unde reocial mais ampla do que aquela
constituida pelas pessoas que trabalham na livasiando possibilidades para a construcdo de
relacbes mais complexas do que a relacéo cliem#edsr, a qual supostamente se esgotaria no
ato da venda. O Sr. Ivo diz ter feito muitos amigwstodos esses anos atuando como livteiro

Existem também os clientes “VIP” assim denomingamsRogério, 0os quais podem ser
colecionadores, interessados em obras raras dicieatiesso, o que se traduz em valor elevado.
Esses clientes também podem ser amigos, mas n&ssaeamente. As diferencas status
entre clientes aparecem, em certa medida, relatdsna padrdes e estilos de vida que facilitam

ou permitem que tais objetos sejam desejados ewdss e outros ndo. O gosto por coisas

“ A autora propde o uso da nocédo de sociabilidatteando a experiéncia, apontando também para rela da
dimenséo da experiéncia nos modos e formas derag@stdas relagbes sociais (GAYOL, 2000, p. 14)oGa
considera que no processo de interacdo as pesgmassam condutas, mas também tém experiénciasastque
agregam algo a suas vidas.

®> O Sr. Martins também fala sobre os amigos: ‘4 .grande marca desse negécio, sem divida, saoizedesque
ele gera. Muitos anos estabelecido na Riachuelnguistei uma infinidade de amigos, amigos de fat@o

simplesmente colegas” (MARTINS, 1996, p. 33).



antigas e a categoria nostalgia (BAUDRILLARD, 19@pyesentam-se através de alguns objetos
e narrativas no sebo Martins Livreiro. O sebo, ent espago que evoca diversos passados,
valoriza esses passados e demonstra uma certa ntiiez@gdo da propria cultura
(LIPOVETSKY, 2004). Contudo, o consumo de livrosondeve ser visto a partir de uma
perspectiva utilitarista, pois esta ndo seria grite para dar conta das relagbes entre clientes e
pessoas que trabalham na Livraria Martins Livreiro.

Fazendo uma critica a visdo eminentemente utditaiilo consumo encontramos Mary
Douglas (2004), que afirma que a Unica funcédo aswmo seria a de fazer sentido, de construir
um universo inteligivel. A idéia presente em Dosgle que o foco ndo esta nos bens, mas em
seus usos, pois eles é que séo socais, articulagmificacdo dos bens como cercas ou pontes
nos fornece elementos para pensarmos o consumviassna Livraria Martins Livreiro como
algo passivel de evocar diversos significados. efarto, ndo tomaremos Douglas (2004) em
toda sua proposigcdo por centrar-se na relacédo wendeados bens com outros bens, o que
inviabilizaria a pesquisa empirica neste momentotaiAto, faremos uso das consideracdes de
Baudrillard (1972) para quem a hipotese empirigtaqde o consumo se justificaria ou estaria
atrelado a necessidade e ao valor de uso € fatgun8o o autor, uma analise critica da
ideologia do consumo n&o pode perder de vista:fadpgéo social distintiva dos objetos; e, 2) a
funcéo politica da ideologia a ela ligada, supevaanitiéia de um estatuto funcional dos objetos
e introduzindo na analise a idéia do valor de tgigao - Unica hipétese socioldgica correta para
o autor. A justificativa para tal é que as necestd e funcdes descrevem apenas um nivel
abstrato, o que ndo contempla uma analise criteaca do consumo. Assim, o foco da reflexado
deve ser deslocado da teoria das necessidades satssfacdo para uma teoria da prestagéo
social e da significacdo (BAUDRILLARD, 1972, p. 1Para o autor o principio base para uma
teoria sociolégica dos objetos seria o valor deasimbolicé.

E desta forma que podemos relacionar o consumivis Ino sebo Martins Livreiro e
seu valor de troca simbolico (BAUDRILLARD, 1972) significados que este possui,
remetendo-nos, através dessa perspectiva, ao rcarmateolico que a aquisicdo destes objetos
revela. Pensar no consumo de livros como pontefortna Douglas (2004) € pensar sobre o
fato de o proprio consumo estar atrelado a cor@trugde uma identidade social

(FEATHERSTONE, 1997), a possibilidade de ocupagdam lugar pelo cliente em uma rede

® Baudrillard (1972) se remete kola e aopotlatchpara explicar o valor de troca simbdlico: [...} petras de todas
as superestruturas da compra, do mercado e daqitage privada, € sempre o mecanismo da prestacéd gue

se deve ler na escolha, acumulacéo, manipulac@msumo de objectos mecanismo de distribuicio ereligio
que esta na propria base do sistema de valores entdgragdo na ordem hierdrquica da sociedade.
(BAUDRILLARD, 1972, p. 12).



de relacdes que tem o desenvolvimento de sociatésl na livraria como auxiliar dessa
construcéo identitaria. E no encontro desses augibres que se desenvolvem lagos e relagdes
afetivas fundamentais para a constituicdo do grdpproeminéncia de uma identidade social
que se constréi com base na identidade regionRlid@&rande do Sul e, em parte, com base no
interesse pela sua figura embleméatica do galchmen@erge como sendo rigida ou fixa, mas
como uma identidade fluida (LEVI-STRAUSS, 1981).

Nessa rede, a questdo da identidade regional apasemedida em que a literatura e
historiografia regional sdo consumidas pela maidgaseus membros. Porém, o consumo da
bibliografia referente ao Rio Grande do Sul e cadm@ws posteriores sobre ela ndo consiste na
Unica fonte de onde emergem representacoes ligadastidade gadcha naquele espaco. Fatos e
eventos narrados por quem ja viveu outra realidpte ndo a da cidade grande, memodrias
acessadas e reminiscéncias também compdem a gamsawie¢os em pauta ao redor da mesa. E
no espaco da mesa, mais especificamente, e no temcdasses interlocutores que se
desenvolvem e se estreitam lagos e relages; anpprios interlocutores se classificam e sdo
classificados nédo apenas como clientes da LivMadins Livreiro, mas também como amigos,
0S quais possuem em alguma medida sua propriadddatsocial relacionada a identidade da
livraria, que por sua vez, estéa relacionada a idiethe regional.

Maciel (2000, p. 81) fala da existéncia de figuratklematicas que procuram sintetizar e
expressar uma dada identidade regional, como émdzafigura do gaucho, a qual foi construida
e alimentada através de imagens e discursos desaévprocedéncias (literatura e histéria, por
exemplo). Segundo a autora, a existéncia dessamgigemblematicas torna-se significativa
porque expressa a forma como uma determinada regi&&, constituindo o resultado de um
processo de diferenciagéo de outras regides.

As reflexdes de Oliven (1992, p. 47) sobre a quedtiidentidade regional convergem
num mesmo sentido. Porém, afirma ainda que a curstafase na diferenciacdo do Rio Grande
do Sul do resto do Brasil combinada a simultanemagdo de seu pertencimento ao Brasil € um
dos principais suportes da construcdo social datigkele galcha. E nesse sentido que o Rio
Grande do Sul pode ser visto como “a parte e d'fodo

O espaco da livraria enquanto propiciador de sdidabdes predominantemente
masculinas traz a tona a questdo de género naidivida mulher, enquanto um dos atores

daquele espacgo, aparece ocupando um lugar difedageele ocupado pelos homens. Sua

’ Outro aspecto importante apontado por Oliven (1998 fato de ter sido através da literatura eis@tiografia
regional que a palavra gaucho adquiriu um sigrdficheroico, re-elaborado como simbolo de identidag®nal.



participacdo junto a mesa é mais esporadica, é@mriprimaginario e representacdes do lugar

evocam a construcdo de uma identidade regionakesjdediretamente relacionada a questédo da
virilidade enquanto elemento central para a copdtrua identidade gaucha (Oliven, 1992). Os

quadros e fotos na parede exibem um repertorio etsopalidades masculinas: escritores,

politicos, amigos. Algumas fotos também resgataravés de grandes imagens, uma Porto
Alegre antiga, que h& muito deixou de existir, cemus bondes e ruas de ladrilho. Quadros
retratando cavalos ajudam a situar o visitanteviles@o na cultura regional. Durante o periodo

de trabalho de campo - de marco de 2005 até demameb?005 - raros foram os momentos em

gue se presenciou a participacao de uma mulhexdms da mesa. Da mesma forma observamos
gue Rose, que la trabalha ha cinco anos, partitzipaesa desde o balcdo, também bem préximo
a porta de entrada. Como uma espécie de espect&tm@ observa, ouve e expressa por meio
de olhares e trejeitos reacdes decorrentes daguéacontece a mesa. Ela diz querer interagir
mais com os clientes, entretanto, acha que o balefasta da possibilidade de interacao.

Essa interacdo entre clientes e pessoas quehaabala Martins Livreiro, é vista por
tanto por Rogério como pelo Sr. Ivo, Flavio e tambpor Rose como um diferencial do
estabelecimento em relacdo a outras livrarias essea cidade. Ao falarem que “o negdécio da
gente ndo é so comercial” falam também que as@edqgessoais, a conversa, a aten¢édo dada aos
clientes na Martins Livreiro ndo é a mesma dadaoptios estabelecimentos do ramo. A propria
mesa, segundo Rogério, j& € um diferencial pod:siEam quantas livrarias tu vai ver uma mesa
dessas?”, perguntou ele. A mesa representa umaiesje oasis no meio do deserto. Entre
tantos livros e atribulacdes do dia-a-dia, questiegabalho num ambiente de trabalho, vemos
um ponto de descontracdo onde outras coisas aléondercial estdo em jogo. E como se fosse
a praca publica de uma cidade grande: configuraeseo espaco de conversa, distragéo,
interacdo e ponto de encontro. Nesse sentido aaguda amizade emerge num contexto onde a
mesa, conforme o Sr. Ivo, esta la cumprindo sewlpap seja, esta la para “aproximar” as
pessoas. A aproximacgao é construida estendendogsnto de configurar-se como uma relagéo
de amizade. Para tanto, as escolhas e estiloglddaxiorecem ou ndo o desenvolvimento destas
relacées, pois expressam uma determinada visdauddare criam identificac6®$REZENDE,
2002).

8 Em seu estudo sobre as relacdes de amizade eritigleses, Rezende (2002) afirma que as relagdesnizade
podem transformar-se numa forma significativa destrair lacos de identidade e pertencimento emréggaomo
cidades onde imperam o0 anonimato e a transitorggdaano pode ser o caso de Porto Alegre.



Seu Ivo A Martins é totalmente diferente das outras liasindira: Porque o senhor acha iss®8€u

Ivo: Diferente porque nds ndo € sO o valor comercigdmézade, o cliente é... 0 pessoal marca
encontro aqui na livraria, o pessoal que vem derimt, um amigo daqui marca um encontro aqui,
vem pra c@, conversa e tal... Entdo nao existgeél@vinculo comercial. Existe uma amizade toda...
As vezes a pessoa... ja aconteceu; nds temosectieriaui, a pessoa... |4 uma senhora la quesé nos
cliente precisa de um remédio, que a filha... teoblema crénico de saude, entdo as vezes falta
remédio, ela pega me liga e tal, eu mando prartfpri® Manaus, por exemplo, tem uma pessoa la
que seguido eu mando CD’s, tal. Sem 6nus nenhuends? O que a gente paga aqui, a pessoa paga
la e pronto, deposita e tal. Entdo... é diferehidlra: Isso o senhor acha que ja na época do Seu
Martins ou ndo, o senhor t4 falando mais do s8eu. lvo:N&o, no meu periodo, no meu periodo.
Varios clientes, por exemplo, a gente sai juntmaaerveja, tal, conversa sobre livros... Entdo, é
aquele jeito mais chegado, né...

Rose, ja tendo trabalhado também em outras duasidis antes de trabalhar na Livraria
Martins Livreiro, diz que “aqui [na Martins] é mdamilia”. E uma coisa que acha importante &
que “o livro faz parte dessa familia como se fagsa pessoa, um filho... ndo € s6 comércio... €
como se fosse um ente da familia”.

Conversando com um antigo cliente na livraria, enggs a um importante ponto acerca
da sociabilidade. Esse senhor que frequenta ariividesde sua juventude, quando era
universitario, disse que continua frequientanderardia por causa da “amizade”. Assim, contou
ter feito algumas amizades ali, ndo apenas conessops que la trabalham, mas também com
outros que ali conheceu. Alguns de seus amigoséamileqlentam a livraria. Disse que muitas
pessoas se encontram ali e que nesse mesmo diactinfbinado com um amigo agronomo de
se encontrarem la para conversar sobre uma pesmésasta fazendo e que esse amigo também
freqUenta a livraria. Este cliente disse que afiay no sentido genérico, sempre cumpriu esse
papel de “ponto de encontro”. Assim como as farasg@s quais, na visao dele, em cidades do
interior cumprem esse mesmo papel: “a farmaciandocam café; porque nem em todos 0s
lugares existem cafés. Esses tempos estive em &&idelGe procurei um lugar pra tomar um
café e ndo tinha”.

Em relacdo a questdo de género, gostariamos, aladapblematizar um pouco mais a
guestdo da predominancia da masculinidade preslen@m campo. Apesar da questdo da
virilidade ser um elemento essencial na construigdmentidade gaucha (OLIVEN, 1992) e do
fato da identidade da livraria estar vinculadasaedentidade regional, ndo nos parece ser dado
suficiente para explicarmos algumas relacdes. Rorf@opomos, para entendermos mais acerca
da dindmica do espaco da Livraria Martins Livrercsuas relagcbes com a venda de livros,
género e sociabilidade, outros questionamentos d&uele apresentado inicialmente: quais os
tipos de relagcbes que os homens possuem e manténodivros e quais tipos de relacdo as
mulheres possuem e mantém com os livros? Esteugsiignamento que em nossa Visao ética
deve ser formulado e também acompanhado da peccépgéa daqueles que ha anos trabalham
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com livros e se perguntam: porque existem tdo mouuaheres biblidfilas (colecionadoras de
livros raros)? Segundo nossos informantes a gnpade de bibliofilos é constituida por homens
e a principal fonte de compra de livros usadospaote dos sebos sao bibliotecas de bibliofilos
gque morrem e tém em suas vilvas e familiares oxipdis agenciadores da venda de livros
usados.

O olhar feminino de Rose percebe a sociabilidadesraaia como sendo principalmente
masculina. As interacbes e trocas cotidianas embmens também sdo reconhecidas por
Rogério, Flavio e o Sr. Ivo, como sendo predomiemnA explicacdo atribuida por eles a tal
caracteristica é o fato de ndo terem trabalhado rootheres antes de Rose. Ela é a primeira
funcionaria mulher na livraria desde que o Sr.dvew dono. Porém, tal fato ndo esta diretamente

relacionado com a questéo do pequeno numero deerealbiblidfilas.

2 A Livraria Nova Roma

Localizada a Rua General Camara, numero 428, ariavNova Roma dista alguns metros da
Biblioteca Publica do Estado, guarda ainda umaagarbximidade com o Teatro Sdo Pedro,
portanto, se circunscreve dentro de um reduto ralltlo centro da capital gaucha. O caixote de
saldos na porta do estabelecimento configura-seo aamm grande atrativo para quem por ali
transita.

A loja abarrotada de livros, segundo um dos prtdmi@s com cerca de 25 000 exemplares,
torna-se pequena, mas aconchegante. Uma mesa maaim os saldos de R$ 1,00, a grande
atracao do local, ndo soO pelo preco, mas pela ag@ovconstante dos livros expostos. Ha outra
mesa menor que abriga ao seu redor os clientesogtigmam trocar idéias com o0s proprietarios
do sebo. Cristaleiras contendo obras raras, adickbs aproximadamente cinco relégios antigos
afixados nas paredes, sinos, canecos de chope asdebjetos de época decoram o ambiente,
trata-se de presentes de amigos ou objetos congppatims donos da livraria que sob presséo de
algum cliente podem até ser vendidos desde queeniam sido presente ou de dificil aquisicdo
como € o caso de um sino que possui toda umaikiside o torna Unico e, portanto, sem preco.

Compact Discs também estdo a venda, todos origenadésvarios géneros musicais. Os livros
dispostos, nas prateleiras em madeira, estdo aeghos por assunto.

Marquinhos, Carlinhos e André sao os propriet&limgstabelecimento. Alegres estdo sempre
fazendo piada com dwmbituésdo espaco. Eles possuem uma filial da loja na raesim André
€ quem melhor negocia a compra de livros e dedbdalas. Uma das estratégias experimentadas
para a aquisicao de livros e de antiguidades @lmeicao e distribuicdo de folhetos colocados

em caixinhas de correspondéncia dos prédios. Asieal redigidas em letras garrafais chamam
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a atencao do leitor: “N&o jogue dinheiro no lixarpramos livros usados, postais, fotos antigas
e pequenos objetos antigos. Ligue agora para arfiaviNova Roma. Fone: ZZZZ-XXXX".

No dizer de Andre, o que torna a Livraria atrate, primeiro lugar, é o tratamento dado aos
clientes, em segundo lugar, o preco e, em terdagar, a renovacdo constante do acervo
mediante a compra de novos exemplares ou mesmaradaede determinados livros das
estantes, passado algum tempo sem que tenhamreogulos, sendo entdo transferidos para a
mesa dos saldos ou para outra estante. Existe igoaupacdo muito grande em colocar o preco
em todos os livros para evitar que o cliente seadesado, pois corre entre os consumidores que
muitos livreiros costumam atribuir um valor ao éivde acordo com o interesse ou a aparéncia do
cliente. Moraes (2005, p. 36) ja fazia mencao a: i8luitos livreiros antiquarios, nos paises
latinos, sobretudo, ainda acreditam nas virtudespgizo conforme a ‘cara do fregués’ e
continuam a marcar seus livros com sinais cabaisti

Organizar sessdes de autografos, regadas a visltgadinhos, também costuma ser uma
forma de atrair clientes, utilizada pela Nova RoErma. certa ocasiao, um poeta langou a sua obra
no local e transformou o evento em um sarau, deslantrechos de sua obra e oferecia em
homenagem aos amigos presentes. André nessasescesgiuma desdobrar-se em atencéo aos
presentes, agindo como um perfeito anfitrido. Embos trés socios trabalhem bastante, a
visibilidade maior fica com André, talvez por suajdtéria de vida incluir a passagem por um
longo periodo na Livraria do Globo, local por orntteularam celebridades do mundo intelectual

gaucho, como Erico Verissimo, Mario Quintana edsuaitros.

2.1 A sociabilidade na Livraria Nova Roma

Mesas e cadeiras também fazem parte da decoracBivrdeda Nova Roma e além de se
configurarem como espacos onde os clientes podeoanear ao chegarem ao sebo, também é ai
que se entabulam conversas, brincadeiras, ondes Ipodem ser folhados, ou até, aos sabados,
uma partida de xadrez pode ser jogada. Os temadaalms podem estar relacionados com o
panorama politico, com futebol, com assuntos caikudentre outros.

Os relacionamentos articulados neste sebo noseen@t teorizacdes de Magnani (2005) que
salienta a importancia do espaco urbano, em es$peearua enquanto experiéncia que da
suporte para a sociabilidade. Nesse sentido oss s&dm interessam na sua materialidade, ou
seja, 0 que interessa nao sao 0s sebos em sismsabas como experiéncia de sociabilidade.

Em relacdo aos estilos de apropriacdo e usos dag@spguando o fator determinante da
apropriacdo é exercido pelo componente espacadh-se de lugares que funcionam como ponto

de referéncia para um publico mais amplo e divieegib de freqlientadores. Disso resultam dois
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conceitos importantes para Magnani (2005). O dtamcke mancha usado para designar uma
area contigua do espaco urbano dotada de equip@s g marcam seus limites e viabilizam
uma atividade ou pratica dominante. Aglutinada emmad de um ou mais estabelecimentos;
ponto de referéncia fisico, visivel e publico pamna grupo mais amplo de usuarios. No caso da
regido da Riachuelo com a rua General Camaras®ma@amancha que delimita uma area ligada a
atividade de ensino: vérias livrarias, biblioteagblica, Instituto Cultural Norte-Americano,
Supletivo, sem contar que a propria Rua Riachuelméecida e chamada de “rua dos livros”.

Essa mancha sustenta uma rede de sociabilidadevagalém da compra de produtos e
gue é recortada parajetos, outro conceito de Magnani (2005) que significa cdmas que nao
sdo aleatorios. Essa categoria se aplica a flupogspaco mais abrangente da cidade e no
interior das manchas urbanas. No interior das n@mcbs trajetos representam escolhas ou
recortes no interior dessa mancha, entendida coma area contigua. Entretanto, as
possibilidades de combinacéo ndo sao ilimitadas.

Assim, uma das possibilidades de trajeto revefamtaum dos clientes dos dois sebos
pesquisados era: casa/MartinsLivreiro/restauraog@dal/ Livraria Nova Roma. Através desse
caminho, o morador do centro de Porto Alegre, eBpamente da rua Riachuelo, estaria no
mesmo dia nas duas livrarias. Porém, em turnoetiifes, pela manha na Livraria Martins e pela
tarde na Livraria Nova Roma.

Evidentemente, ndo sdo todos os clientes com ais quteragimos que possuem essas
mesmas praticas. H4 o caso de clientelas “fieiguekes que freqientam apenas uma das
livrarias. Nessa rede espacial € que se conectdes e sociabilidade, onde frequentadores,
conhecidos, amigos podem ter encontros cara aecaramentos de interacdo. A afetividade se
desenvolve na medida em que se frequenta essbslestiamentos e em face dos encontros mais
freqUentes, torna possivel a formacédo de relagdesnizade para além da compra e venda. Um

extrato do diario de campo evidencia essa interacao

Vi outra vez o tal do cliente n° 1, o seu Araujée Bpareceu por ali de repenfeimpressao que da é que
ele vai ali toda hora que tem vontade... Deve moranuito perto. O que sera que define alguém como
cliente? Fiquei curiosa, vou perguntar isso pafadré. No outro dia conheci seu Aradjo, para querdra
me apresentou. Ele estava comprando um livro dsipdea Idade Média, olhou pra mim e disse: “Podsia
Idade Média. Deve ser interessante. Dois reaist fgsumia um pouco as justificativas pelas quadke{se
comprar livros: um tema que nos desperta interaasebom preco, nesse caso, 6timo.

No caso das mulheres, das que convivem no sebo Rowaz, a afetividade emerge,
entretanto, a cumplicidade nédo se revela na messdalencom todas.

E através dessa sociabilidade e das trocas quéicseabses lugares que sdo também
apropriados pelos seus frequentadores assiduos esperos onde se evocam memarias.
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Inclusive na medida em que vao constituindo um gruma rede de sociabilidade, vao também

compartilhando vivéncias que podem vir a ser evagachis tarde pelo grupo como lembrancas.

Consideracdes Finais

O consumo de livros na Livraria Martins Livreirorapenta-se relacionado ao fato deste
espaco configurar-se como propiciador de constrecédesenvolvimento de sociabilidades que
podem operar através da formacédo de lacos e dfdies essenciais na formacédo de um grupo e
até aparecer como novos elementos propiciadoresrdmmo de livros novos e usados por parte
dos membros da rede. O sentimento de pertencingenima rede permite também que seus
membros passem a compartilhar experiéncias e artabetividades com outros membros e nao
apenas consumir livros.

A mesa enquanto l6écus que mais salienta a potetedal da emergéncia de
sociabilidades transforma-se no lugar onde sédosadas memoérias de diferentes épocas e
diferentes espacgos onde tem cliente com “bom pagade, com menor frequéncia, se trata de
negocios; onde se pode ler o jornal do dia; ondesebem as visitas; atuando como se fosse
uma sala de visitas.

Em relagdo ao consumo e sociabilidade presente awdinsl Livreiro, varios sdo 0s
elementos que fazem com que ela se configure capace predominantemente masculino: a
questdo da identidade regional, da relacdo dos momemulheres com os livros, do proprio
costume de homens se reunirem na livraria desgeaaéo Sr. Martins, dentre outros. Moraes
(2005, p. 13) diz: “Falar de livros é a melhor gmesas. Mas esta se perdendo o habito de
prosear. Nao se proseia mais em portas de livnadia,ha mais café onde se possa conversar,
nao se vai mais a casa de um amigo dar uma prasamedo de perturbar o seu programa de
televisdo ou um joguinho de cartas. Nao se prasaia no Brasil, perdeu-se essa arte tdo boa e
tdo gostosa”. O poeta Mario Quintana (1979, p. @@)bém escreveu: “Havia antes, por exemplo,
os cafés sentados fumados conversados, onde agaeséya 0 mundo, mas renovava o sonho, o ideario,
a vida”. Parece que na Livraria Martins Livreirgeetempo do conversar ainda existe e, mais ainda, d
conversar sobre livros.

Nesse sentido ambos os sebos ndo se apresentam expagos cuidadosamente
separados para se trabalhar, comprar e vender,cam/ae um espaco de negociacao entre
diferentes atores que vai para além das trocasrc@ise da mera compra e venda de produtos.
Onde muitas trocas e experiéncias sdo propiciadasde memorias de diferentes épocas sao
evocadas. O que nos remete a Magnani (2005) quiindpie a rua se refugiou em meio ao caos

urbano, em determinados lugares, mas ndo comoaedpagrculacéo e sim como lugar, suporte
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de sociabilidade. Esses sebos seriam suportes aigbiidade onde a rua se refugiou nos
recantos do centro de Porto Alegre. O sebo comtopda encontro. Apresentando formas de
sociabilidade no contexto de Porto Alegre em que&epwms perceber regularidades e
significados.

O desenvolvimento de lagos de afetividade que pogkampercebidos como relagdes de
“amizade”. “Esse é o fulano... um grande amigoi algugente, da livraria...”. a amizade dos
livreiros com alguns de seus clientes ficam evieeobm a senhora que mora em Manaus e o Sr.
Ivo |he envia remédios, CDs e discos que o livrevanda para outros clientes. Na Livraria
Nova Roma, o Sr. Araljo é o cliente que por moras medondesas mais freqénta o
estabelecimento, assim, a sua ndo presenca despestzcupacdo em André, Marquinhos e
Carlinhos. Eles também se disponibilizam em acoimgao Sr. Aradjo ao médico, numa relacao
tipica de amizade.

A Livraria Nova Roma € vista por Rogério e peloI80. como um espago semelhante a
Martins Livreiro no “estilo de trabalhar”; reconleegue a existéncia de uma mesa remete a uma
grande semelhanca,bem como atendimento destinaxlali@ntes, pois 0s trés proprietarios
conhecem os clientes pelo nome e prestam um atentbrpersonalizado.

Ambas as livrarias se auto-atribuem o atendimen® dientes como diferencial em
relacdo as demais, mas a Livraria Nova Roma aigdzga a questdo do preco baixo e de uma
certa dinamicidade e rotatividade muito grandeh\a.
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